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‘teken’ bealdmerk of symbool. Het voordeel van een
lettermerk is, dat de herkenbaarheid gegarandeerd is
door directe leesbaarheid en versterikt kan worden
doar bijzondere detaillering van de letters. Alleen
deze E laat al niets te raden over, De 5, 5 en o maken
het natuurlijk nég beter,

2. Niet eens héél goed, deze tijdschriften-kop. Net
als veel krantenkoppen een uitgesproken "type-style’.
D keus viel op Nove omdat een merk alleen niet
alles is. Het was ook een uitstekend tijdschrift met
een goede, veel geimiteerde typografie {denk eens
aan Hollands Diep).

3. ABC. Matuurlijke kan ik dit niet laten. Dit ‘merk’
staat voor onze hele geschiedenis, cultuur enz, Je zou
het 'het merk van kennis' kunnen noemen,

Henk de Vries

Handelsmerken, je kan je afvragen of het wel zo zin-
val is om wiér een merk 3an de toch al zo grote
chaos van tekens toe te voegen, waarbij nog komt dat
de meeste om een toelichting vragen naar de
betekenis ervan, Het is tijd om de chaos van handels-
merken (zelfs slagers hebben een merk) halt toe te
roepen en het beestje, indien mogelijk, bij de naam te
noemen, Litzonderingen bevestigen de regel, zoals
.3 bij jopan Airlines (ontw. Bruce Montgomery,
1960) en Scheerwol, deze hebben het probleem dat
hun naam niet wereldwijd vitgesproken kan worden,
Waarvoor naar mijn mening een uitstekends
oplossing is gevonden. (Ontwerp merk Quebec
Hydro-Electric: Gagnon/Malkus Inc.).

]
W. Warner
Deze voor mij favoriete merken, hebben niet de
pretentie “toppers’ te zijn. De oude VARA-viam is wat
nostalgie. Het symboliseert voor mij de culturele
bewustwording van de arbeiders in de jaren 1725 -
1930. De oude drukker {merk van drukkerij W.C den
Cuden) is een hommage aan de, veel te vroeg
overleden, talentvolle ontwerper Wim Strijbosch.
Als derde het voor mij vrijetijdssymbool, het vignet
van de atletiekvereniging ADA. {ontw. H. van Bork,
1974).

Titus Yocarini

Kenmerkend! Zijn deze merken nu voor mij favoriet,
geliefkoosd; kortom mijn lievelingsmerken? Neen,
want die kwalifikatie past niet in mijn belangstelling
woor de funktie, herkenning en de vorm van een
merk in het algemeen. Misschien kan ik deze drie
merken beter kenmerkend noemen veor de direkte
keuze, die ik naar aanleiding van het verzoek tot
inzending maakte, Ik meen dat de relatie tussen het
merk en het produkt, de handel of de principes pas

DRUKKERI] MART. SPRLUIIT BY

duidelijk wordt als er een relatie bestaat met de
gebruiker, konsument of geinteresseerde. Los daar-
van kun je natuurlijk het beeld (logo, vignet,
embleem) dat daarvoor staat op esthetische vormen
beoordelen, Of staat juist het &2n niet los van het
ander? Dat zoeken psychologen maar uit! Vpro,
(ontw. |aap Drupsteen) Citroén en FB zijn voor mij
in beide opzichten kenmerkend, of favoriet, zo je
wilt.
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